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PLANO DE ENSINO – PPGICS – DISCIPLINAS 

(   )VERÃO (  ) INVERNO ( X ) ELETIVA (   ) OBRIGATÓRIA 

IDENTIFICAÇÃO 

Disciplina: Publicidade, Propaganda e Saúde 

Código: ICS-DM139 Créditos: 3 Carga Horária: 90h Período 

Início: 16/03/2023 

Término: 29/06/2023 
Dia da Semana:Quinta-feira 

Horário: das 14h às 17h 

Código: PPGICS-DM005 Créditos: 3 Carga Horária: 45h 

Coordenador da Disciplina: Sanro Tôrres de Azevedo 

Professores: Sandro Tôrres de Azevedo 

Curso: ( X )Mestrado ( X ) Doutorado NúcleoComum (    ) 

Linha 1 (    ) Linha 2 ( X ) Linha 3 (    ) 
 

EMENTA DA DISCIPLINA (PREENCHER SOMENTE SE FOR ELETIVA REGULAR) 

Novas perspectivas teóricas acerca da Publicidade e Propaganda e convergências com o campo da 

Comunicação e Saúde; ecossistema publicitário, publicidade expandida, publicidade híbrida, 

publicidade pervasiva e publicidade de experiência como conceitos e práticas aplicáveis à 

propaganda de saúde; a ciberpublicidade como modelo contemporâneo de comunicação publicitária 

e seus alinhamentos com a propaganda de saúde; confluências entre a publicidade comercial e a 

propaganda de saúde; análise e crítica de campanhas de propaganda voltadas para promoção da 

saúde coletiva. 

 

EMENTA DO CURSO 

Novas perspectivas teóricas acerca da Publicidade e Propaganda e convergências com o campo da 

Comunicação e Saúde; ecossistema publicitário, publicidade expandida, publicidade híbrida, 

publicidade pervasiva e publicidade de experiência como conceitos e práticas aplicáveis à 

propaganda de saúde; a ciberpublicidade como modelo contemporâneo de comunicação publicitária 

e seus alinhamentos com a propaganda de saúde; confluências entre a publicidade comercial e a 

propaganda de saúde; análise e crítica de campanhas de propaganda voltadas para promoção da 

saúde coletiva 

 

OBJETIVOS 

Ao final do curso, o(a) discente deve: conhecer os direcionamentos contemporâneos da Publicidade 

e Propaganda, bem como articulá-los ao campo da Comunicação e Saúde; reconhecer o ecossistema 

publicitário, a publicidade expandida, a publicidade híbrida, a publicidade pervasiva, a publicidade 

de experiência e, especialmente, a ciberpublicidade como modelos de práticas da Publicidade e 

Propaganda aplicáveis à propaganda de saúde; analisar, avaliar e criticar os sistemas de Publicidade 

e Propaganda da atualidade, especialmente no circuito da propaganda de saúde empreendido no 

Brasil. 
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CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO 

Participação, apresentação de seminários e produção de artigo acadêmico-científico 

 

CRONOGRAMA DAS AULAS (POR ENCONTRO) 

Aula 1 

16/03 

Apresentação da disciplina, do docente e de discentes. 

Aula expositiva e dialogada: o campo da Publicidade e Propaganda, seus conceitos, 

suas práticas e interseções com o campo da Comunicação e Saúde.  

Aula 2 

23/03 

Aula expositiva e dialogada: ecossistema publicitário, ecologia midiática, linguagem 

hipertextual e suas relações com a propaganda de saúde. 

Aula 3 

30/03 

Aula expositiva e dialogada: publicidade expandida, fronteiras contemporâneas dos 

discursos da Publicidade e Propaganda e novos circuitos da propaganda de saúde. 

Aula 4 

06/04 

Aula expositiva e dialogada: publicidade híbrida, circuitos transmidiáticos e 

storytelling como tendências da Publicidade e Propaganda e da propaganda de 

saúde. 
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Aula 5 

13/04 

Aula expositiva e dialogada: publicidade de experiência, entretenimento e cultura 

de consumo como desafios da propaganda de saúde. 

Aula 6 

20/04 

Aula expositiva e dialogada: publicidade pervasiva, tecnologia, mobilidade e 

controle como horizontes da propaganda de saúde. 

Aula 7 

27/04 

Aula expositiva e dialogada: ciberpublicidade, modos de fazer publicitários 

contemporâneos e seus alinhamentos com a propaganda de saúde. 

Aula 8 

04/05 

Aula expositiva e dialogada: marcas fáusticas, consumidores ciborgues e 

campanhas de propaganda de saúde. 

Aula 9 

11/05 

Aula expositiva e dialogada: mediações algorítmicas, processos em “big data” e 

campanhas de propaganda de saúde. 

Auça 10 

18/05 

Apresentação de seminários: direcionamentos teóricos da cultura digital. 

Debate: Perspectivas utópicas, distópicas e críticas dos usos das tecnologias na 
comunicação publicitária e na propaganda de saúde. 

Aula 11 

25/05 

Apresentação de seminários: regimes de interação, tipos de interação e interação 

mediada por dispositivos digitais.  
Debate: sistemas interativos e promoção de saúde e de bem-estar coletivo. 

Aula 12 

01/06 

Palestra e debate: desinformação e propaganda ideológica no cenário 

contemporâneo. Participação do Prof. Dr. Guilherme Nery Atem (UFF). 

Aula 13 

08/06 
Feriado 

Aula 14 

15/06 

Palestra e debate: Publicidade computacinal, política e democracia na era do 

capitalismo de plataforma. Participação da Profª. Drª. Marie Santini (UFRJ). 

Aula 15 

22/06 
Orientação de trabalhos finais. 

Aula 16 

29/06 
Orientação de trabalhos finais. 

 

Rio de Janeiro, 25 de novembro de 2022. 

Sandro Tôrres de Azevedo 
 


