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Curso: ( X )Mestrado ( X) Doutorado NucleoComum ( )
Linhal( ) Linha 2 (X) Linha3( )

EMENTA DO CURSO

Novas perspectivas tedricas acerca da Publicidade e Propaganda e convergéncias com o campo da
Comunicacdo e Saude; ecossistema publicitario, publicidade expandida, publicidade hibrida,
publicidade pervasiva e publicidade de experiéncia como conceitos e praticas aplicaveis a
propaganda de salde; a ciberpublicidade como modelo contemporédneo de comunicacdo
publicitaria e seus alinhamentos com a propaganda de salde; confluéncias entre a publicidade
comercial e a propaganda de saude; analise e critica de campanhas de propaganda voltadas para
promocao da saude coletiva.

OBJETIVOS

Ao final do curso, o(a) discente deve: conhecer os direcionamentos contemporaneos da Publicidade
e Propaganda, bem como articula-los ao campo da Comunicacdo e Salde; reconhecer o
ecossistema publicitério, a publicidade expandida, a publicidade hibrida, a publicidade pervasiva, a
publicidade de experiéncia e, especialmente, a ciberpublicidade como modelos de préticas da
Publicidade e Propaganda aplicaveis a propaganda de salde; analisar, avaliar e criticar os sistemas
de Publicidade e Propaganda da atualidade, especialmente no circuito da propaganda de saude
empreendido no Brasil.
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CRITERIOSDE AVALIACAO
Participacgdo, apresentacao de seminarios e producdo de artigo académico-cientifico.

CRONOGRAMA DAS AULAS (POR
ENCONTRO)

Apresentacdo da disciplina, do docente e de discentes.
16/03/2023 | Aula expositiva e dialogada: o campo da Publicidade e Propaganda, seus conceitos,
suas praticas e intersecdes com o campo da Comunicacao e Saude.

Aula expositiva e dialogada: ecossistema publicitario, ecologia midiatica, linguagem
hipertextual e suas relacdes com a propaganda de salde.

Aula expositiva e dialogada: publicidade expandida, fronteiras contemporéaneas dos
discursos da Publicidade e Propaganda e novos circuitos da propaganda de salde.

Aula expositiva e dialogada: publicidade hibrida, circuitos transmidiaticos e
06/04/2023 | storytelling como tendéncias da Publicidade e Propaganda e da propaganda de
salde.

Aula expositiva e dialogada: publicidade de experiéncia, entretenimento e cultura de

23/03/2023

30/03/2023

13/04/2023 consumo como desafios da propaganda de saude.
Aula expositiva e dialogada: publicidade pervasiva, tecnologia, mobilidade e
20/04/2023 X .
controle como horizontes da propaganda de salde.
Aula expositiva e dialogada: ciberpublicidade, modos de fazer publicitarios
27/04/2023 A ) .
contemporaneos e seus alinhamentos com a propaganda de salde.
04/05/2023 Aula expositiva e dlqlogada: marcas fausticas, consumidores ciborgues e campanhas
de propaganda de salde.
11/05/2023 Aula expositiva e dialogada: mediacdes algoritmicas, processos em “big data” e

campanhas de propaganda de saude.

Apresentacao de seminarios: direcionamentos tedricos da cultura digital.
18/05/2023 | Debate: Perspectivas utopicas, distdpicas e criticas dos usos das tecnologias ha
comunicacao publicitaria e na propaganda de salde.

Apresentacao de seminarios: regimes de interacdo, tipos de interacéo e interacédo
25/05/2023 | mediada por dispositivos digitais.
Debate: sistemas interativos e promogéo de saude e de bem-estar coletivo.

Palestra e debate: desinformacéo e propaganda ideoldgica no cenario
contemporaneo. Participacdo do Prof. Dr. Guilnerme Nery Atem (UFF).

08/06/2023 Feriado

Palestra e debate: Publicidade computacinal, politica e democracia na era do
capitalismo de plataforma. Participacdo da Prof?. Dr2. Marie Santini (UFRJ).

22/06/2023 | Orientagdo de trabalhos finais.
29/06/2023 | Orientagdo de trabalhos finais.

01/06/2023

15/06/2023

Rio de Janeiro, 25 de novembro de 2022.
Sandro Torres de Azevedo
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