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PLANO DE ENSINO — PPGICS - DISCIPLINAS
( )VERAO () INVERNO (X)ELETIVA ( )OBRIGATORIA

IDENTIFICACAO

Disciplina: Publicidade, Propaganda e Saude

Periodo
Inicio: 20/03/2025
Término: 03/07/2025
Dia da Semana: Quinta-feira

Horério: das 14h as 17h
Curso: () Mestrado ( ) Doutorado Nucleo Comum ( X))

Codigo: PGICS-DMO005 Créditos: 3 Carga Horéria: 45h

Coordenadores da Disciplina: Sandro Torres de Azevedo

Professor: Sandro Toérres de Azevedo

Linhal( ) Linha 2 (X) Linha3( )

EMENTA DA DISCIPLINA (PREENCHER SOMENTE SE FOR ELETIVA REGULAR)

Novas perspectivas tedricas acerca da Publicidade e Propaganda e convergéncias com o campo da
Comunicacdo e Saude; ecossistema publicitério, publicidade expandida, publicidade hibrida, publi-
cidade pervasiva e publicidade de experiéncia como conceitos e praticas aplicaveis a propaganda de
salde; a ciberpublicidade como modelo contemporéneo de comunicagao publicitéaria e seus alinha-
mentos com a propaganda de salde; confluéncias entre a publicidade comercial e a propaganda de
salde; analise e critica de campanhas de propaganda voltadas para promocao da salde coletiva.

EMENTA DO CURSO

Novas perspectivas tedricas acerca da Publicidade e Propaganda e convergéncias com o campo da
Comunicacdo e Saude; ecossistema publicitario, publicidade expandida, publicidade hibrida,
publicidade pervasiva e publicidade de experiéncia como conceitos e praticas aplicaveis a
propaganda de salde; a ciberpublicidade como modelo contemporaneo de comunicagdo
publicitaria e seus alinhamentos com a propaganda de saude; confluéncias entre a publicidade
comercial e a propaganda de salde; analise e critica de campanhas de propaganda voltadas para
promogdo da satde coletiva.

OBJETIVOS

Ao final do curso, o(a) discente deve: conhecer os direcionamentos contemporaneos da Publici-
dade e Propaganda, bem como articula-los ao campo da Comunicacdo e Saude; reconhecer o
ecossistema publicitario, a publicidade expandida, a publicidade hibrida, a publicidade algoritmi-
ca e, especialmente, a ciberpublicidade como modelos de praticas da Publicidade e Propaganda
aplicaveis a propaganda de saude; analisar, avaliar e criticar os sistemas de Publicidade e Propa-
ganda da atualidade, especialmente no circuito da propaganda de saide empreendido no Brasil.
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TRINDADE, E. Algorithms and advertising in consumption mediations: a semio-pragmatic per-
spective. In: MEISELWITZ, G. (ed.). Social Computing and Social Media. Communication and
Social Communities. Lecture notes in computer science. Orlando: Springer International Publishing,
v. 11579, p. 514-526, 2019.
CRITERIOS DE AVALIACAO
Participacdo, seminarios (50%) e producao de artigo académico-cientifico (50%).
CRONOGRAMA DAS AULAS (POR
ENCONTRO)
Aulal Apresentacdo da disciplina, do docente e de discentes.
20/03 Aula expositiva e dialogada: 0 campo da Publicidade e Propaganda, seus
conceitos, suas praticas e interse¢ées com o campo da Comunicagao e Saude.
Aula 2 Aula expositiva e dialogada: ecossistema publicitario, ecologia midiatica,
27/03 linguagem hipertextual e suas relacdes com a propaganda de saude.
Aula 3 Aula expositiva e dialogada: ciberpublicidade, modos de fazer publicitarios
03/04 contemporaneos e seus alinhamentos com a propaganda de saude.
Aula expositiva e dialogada: publicidade expandida, fronteiras contemporaneas
Aula 4 : hat o
10/04 do§ discursos da Publicidade e Propaganda e novos circuitos da propaganda de
saude.
Aulas Aula expositiva e dialogada: publicidade hibrida, circuitos transmidiaticos e
17/04 storytelling como tendéncias da Publicidade e Propaganda e da propaganda de
saude.
Aula 6 Aula expositiva e dialogada: publicidade de experiéncia, entretenimento e
24/04 cultura de consumo como desafios da propaganda de saude.
01/05 Feriado
Aula 7 Aula expositiva e dialogada: publicidade pervasiva, tecnologia, mobilidade e
08/05 controle como horizontes da propaganda de satde.
Apresentacdo de seminarios: direcionamentos tedricos da cultura digital.
Aula 8 ] . .- . e .
15/05 Debate_. Pe[spectlv_a§ gtpplcas, distdpicas e CrItIC/aS dos usos das tecnologias na
comunicacdo publicitaria e na propaganda de saude.
Apresentacdo de seminarios: mediacdes algoritmicas, processos em “big data” e
Aula9 campanhas de propaganda de saude.
22/05 Debate: Etica, transparéncia e vigilancia no contexto das plataformas digitais e no
circuito da Comunicagdo e Saude.
Apresentacdo de seminarios: regimes de interacdo, tipos de interacdo e interagéo
Aula 10 i ) - A
29/05 medlada-por dlsposmv_os digitais. ] .
Debate: sistemas interativos e promocéo de saude e de bem-estar coletivo.
Apresentacdo de seminarios: marcas fausticas, consumidores ciborgues e
Aula 11 campanhas de publicidade de salde.
05/06 Debate: A propaganda da saude suplementar, corporativa e privada e a produgéo de
sentidos da satde no Brasil.
Aula 12 Apresentacdo de seminarios: Publicidade de causa, greenwashing e

Prédio Sede Campus Fiocruz Maré — Avenida Brasil, 4.036 — Sala 404 — Manguinhos
Rio de Janeiro — CEP 21040-361 | Contatos: (55xx21) 3882 9037
Site: ppgics.icict.fiocruz.br E-mail: ppgics@fiocruz.br



mailto:ppgics.icict.fiocruz.br
mailto:ppgics@fiocruz.br

@
Ej FIOCRUZ AN CICT PP G [C5rasmm o= ré=sauscko cu

12/06 healthwashing — a satde como apelo publicitario.
Debate: A propaganda da satde suplementar, corporativa e privada e a
producéo de sentidos da satde no Brasil (continuacao).
Aula 13 .
19/06 Feriado
Aula 14 Palestra e debate: desinformacao e propaganda ideoldgica no cenéario
26/06 contemporaneo.
Participacgdo do Prof. Dr. Guilherme Nery Atem (GCO/UFF).
Aula 15 . x .
03/07 Orientagdo de trabalhos finais.

Rio de Janeiro, 12 de novembro de 2024.
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