
 

 

PLANO DE ENSINO - PPGICS 
 

IDENTIFICAÇÃO 

Disciplina:   Saúde, mídia e mediações 

Código:  Créditos:   03       Carga Horária: 90 Horário: Quinta-feira, 

9h-12h30 

 
Professor(es) : VALDIR DE CASTRO OLIVEIRA Carga Horária 

Individual: 90 

 

EMENTA  
• Análise crítica do campo dos mídias como instância de  codificação, configuração e 

mediação sobre os sentidos da saúde na sociedade contemporânea; Conceitos de mídia, 
mediação e midiatização; Os campos sociais e o campos do mídias;  Mídias e 
movimentações sociais na mídia tradicional e nas novas redes midiáticas (internet). Como 
a sociedade enfrenta sua mídia (observatórios de mídia e processos de accountability 
midiáticos); Estudar o fenômeno empírico do campo das mídias como formas de 
publicização e mediação entre diferentes atores sociais no campo da saúde (discurso, 
poder, interação). 

 

OBJETIVOS 
• Estudar as principais teorias midiáticas como referências para entender o campo da 

Comunicação e Saúde; 
• Analisar e apreender as formas de reconfiguração dos sentidos da saúde pelo campo 

midiático. 
• Mídia, democracia e cidadania no campo da saúde.   
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CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO 
• Seminários  (presença, participação e relatório final)     40 pontos  
• Participação nas palestras                10 pontos  

                 (presença e contribuição para o debate)  
• Trabalho final                                    40 pontos 
• Atitude de aprendizagem                10 pontos  

 
 

CRONOGRAMA 

A ser apresentado no início da disciplina. 

 


